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In einem erneut sehr starken Bewerberfeld um den DBZ-Internetpreis

2009 waren die Platze auf dem Treppchen hart umkampft. Am Ende

setzte sich die Homepage der Privat Badckerei Wimmer aus Miinchen vor

der Backerei Wirthensohn aus Sonthofen durch. Den dritten Platz

teilen sich die Internetauftritte der Backerei Sailer aus Stuttgart

.....
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und der Backerei-Konditorei Schliiter aus Diusseldorf.

1. Platz:

Die Jury war sich einig: An diesem ele-
ganten und Gbersichtlichen neuen In-
ternetauftritt der Privat Backerei Wim-
mer gibt es kaum etwas auszusetzen.
Nicht nur zeichnet sich die Seite durch
ihr schdnes und sehr kreatives Layout
sowie die tolle Farbgestaltung aus, sie

ist auch technisch auf dem

neuesten Stand. Mangel wie

z.B. tote Links oder lange

Ladezeiten sucht man hier
vergebens. Die Seite baut sich
schnell auf, sie ist in sich stim-
mig und dabeij auch noch sehr
ubersichtlich und informativ.
Absoluter Hingucker und wie-
derkehrendes Stilelement ist
die grofde Ahre, die sich einmal

48 Punkte
www.privatbaeckereiwimmer.de

quer liber die Seite erstreckt. Passend
zu den jeweiligen Unterpunkten ist sie
mit Bildern der Privat Backerei Wimmer
wgefullt" — von Produkt- bis hin zu Mit-
arbeiterfotos bildet die Ahre einen stim-
mungsvollen Rahmen fiir die Unterneh-
mensimpressionen. Ein  Jurymitglied
war so begeistert von dieser Idee, dass
es in seiner Bewertung hief: ,Die Ahre
knallt vell rein®. Ein integrierter Shop
bringt der Seite weitere Pluspunkte.
Auch dieser ist sehr einfach aufgebaut,
der Benutzer findet sich intuitiv zurecht.
Einziger kleiner Verbesserungsvor-
schlag der Jury: Bei den einzelnen Pro-
duktbeschreibungen ware eine Liste der
Inhaltsstoffe — vor allem fiir Allergiker
— interessant.
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3. Platz:
www.baeckerei-sailer.de

Bei der Seite der Bickerei Sailer fiel der
Jury sofort die persénliche Gestaltung
ins Auge. So wird die Identitit der Be-
triebsinhaber und ihr Engagement ele-
gant nach vorne gebracht. Ebenfalls
sehr personlich und dariiber hinaus
auch eine pfiffige Idee ist das Bautage-
buch. Darin wurde mit vielen Bildern
die Zeit bis zur Wiedereréffnung einer
Filiale begleitet. Und auch die Produkt-
informationen sind sehr umfassend
und genau. Der integrierte Online-Shop
bekam von der Jury ebenfalls Bestnoten:

2. Platz:

42 PUNKTE

www.baeckerei-wirthensohn.de

Auch der Internetauftritt der Bi-
ckerei Wirthensohn wurde von der
Jury einhellig gelobt. Das Fazit: Eine
professionelle und zugleich sympa-
thische Seite. Vor allem das Layout
iiberzeugte auf Anhieb, hier scheint
ein Profi am Werk gewesen zu sein.
Die elegante Farbgebung und die de-
korativen Hintergriinde haben es der
Jury besonders angetan. Auch tech-
nisch ist die Seite fiberzeugend — es
gibt keine toten Links oder andere
Schwachpunkte. Inhaltlich ist positiv
aufgefallen, dass die regionale Kom-

37 PUNKTE

Nicht nur éffnet er sich in einem neu-
en Fenster und verdeutlicht dem Kun-
den damit, dass er sich nun in
einem gesonderten Bereich

befindet, er ist aufderdem gut
durchdacht aufgebaut und

wirkt sehr strukturiert. Einen
Schwachpunkt sah die Jury in

der Cestaltung der Seite. So

ist der gesamt Auftritt eher
schlicht und Bilder und Text

sind oft nicht optimal angeord-

net, worunter die Lesefreund-
lichkeit etwas leidet.
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3. Platz:

Die Seite der Konditorei Schliiter hat
der Jury Appetit gemacht: Die erst-
klassigen  Pro-
duktfotos stechen
formlich  hervor
und machen Lust
auf mehr. Mit der

der Produkte ist der
Auftritt informativ
und hebt die Stir-
ken des Betriebes
auf diese \Weise
beachtenswert her-

breiten Darstellung.

ponente des Betriebs schén hervor-
gehoben wurde. Es gibt interessante
Informationen zu Zutaten und der
Bioland-Zertifizierung. Gut geldst
wurde auRerdem die Integration der
Partnerbetriebe auf der Seite. Alles
in allem ein Auftritt ohne Schwach-
punkte, aber auch ohne Schnérkel
und das ist auch der einzige Kritik-
punkt: Ein kleines Highlight — ein
Hingucker, eine Interaktion oder eine
andere Besonderheit — hal der Jury
etwas gefehlt.
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37 PUNKTE
www.konditorei-schlueter.de

vor. Dariiber hinaus ist die Seite mit
einem Firmen- und Geschenkservice
gut aufgestellt und sehr serviceorien-
tiert. Neben dem Inhaltlichen tiber-
zeugt die Homepage auch technisch.
Wie bei den anderen gibt es hier kei-
ne Mingel wie tote Links oder lange
Ladezeiten. Zu bemingeln hatte die
Jury auch bei der Konditorei Schliiter
das eher anspruchslose Design. Der
Aufbau ist etwas ungliicklich und
teilweise uniibersichtlich. So ist die
Historie unten z.B. nicht direkt auf-
findbar.
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ses einen deutlichen Anstieg in der Qualitit der Bewerber-Home-

pages erkennen — und dieser Trend setzt sich auch in diesemn Jahr
fort, Handwerkliche Fehler sind mittlerweile kaum noch festzustellen, die
Standards werden allgemein beachtet. Die Seiten haben selbst auf exoti-
schen Browsern wie K-Melon, Opera oder Google Chromekeine Probleme
bereitet. Und auch das Layout ist bei vielen der Bewerber noch professio-
neller als bei den Seiten in den Vorjahren.

B ereits im vergangenen Jahr konnte die Jury des DBZ-Internetprei-

Schwierige Entscheidung fiir die jury

Bei diesem starken Teilnehmerfeld fiel es der fiinfképfigen Fachjury —
bestehend aus Herbert Braun (Redakteur c't magazin), Raimund Licht
(Backerei Licht und ehemaliger DBZ-Internetpreistriiger), Heike Jahnke
(Grafikerin Kommunikation Grafik Design), Hermann Kleinemeier (Chef-
redakteur DBZ magazin) und Saskia Galante (Redakteurin DBZ magazin)
—nicht leicht sofort einen eindeutigen Favoriten auszumachen. Und so lie-
gen die Spitzenplitze auch ziemlich nah beieinander. Am Ende setzte sich
die neu gestaltete Homepage der Privat Backerei Wimmer aus Minchen
mit 48 Punkten durch. Die Bickerei Wirthensohn aus Sonthaofen sicherte
sich mit 42 Punkten den zweiten Platz. Vor allern der Bronze-Rang war
hart umkimpft. Diesen teilen sich punktgleich mit 37 Zihlern die Inter-
netauftritte der Backerei Sailer aus Stuttgart und der Bickerei-Konditorei
Schiiiter aus Dusseldorf. Und fast hatte es noch ein drittes Mal Bronze
gegeben: Der Bickerei Konditorei Waldschiitz aus Engen fehlte nur ein
einzelner Punkt um aufs Treppchen zu kommen. |hre Seite www.baecke-
rei-waldschuetz.de iiberzeugte die Jury mit einem originellen, gelungenen
Design, einem durchdachten Konzept und schnellem Bildaufbau. Weiter-
hin konnten sich auch die Homepages www.baecker-buck.de und www.
niebueller-backstube.de im varderen Bereich platzieren. Bei der Seite von
Bicker Buck aus Cadenberge gefielen der Jury vor allem die originellen
Filme als Intro und aus der Produktion sowie die ausgefallene Naviga-
tion. Die Niebiiller Backstube aus Niebiill zeigte gute und umfangreiche
Produktinfos.

DIE BESTEN
AUF EINEN BLICK ...
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Festgelegte Bewertungskriterien

Alle Bewerberseiten wurden von der Jury nach festgelegten Kriterien in den
drei Hauptbereichen Funktion, Inhalt und Optik iberpriift. Dabei achteten
die Jurymitglieder bei der Funkticnalitit zum Beispiel auf eine nachvollzieh-
bare Benutzerfihrung, eine gute Lesbarkeil der Seiteninhalte sowie eine
kurze Ladezeit der Seite. Minuspunkte gab es fiir fehlende oder tote Links.
Auch die Kompatibilitat der Seite mit gingigen — und wie eingangs bereits
erwahnt auch teilweise exotischen — Browsern ging in die Funktionalitats-
Wertung mit ein. Beim Inhalt lag das Augenmerk ver allem aufdemn Informa-
tionsgehalt der Seiten sowie ihrem Unterhaltungswert und Serviceangebot
fiir die Kunden. Optisch spielte natiirlich vor allem das Layout der Seite eine
entscheidende Rolle. Es soll die Funktionen und Inhalte unterstiitzen und
nicht davon ablenken. Aulerdem bewertete die Jury auch die grafische Qua-
litat, also Farbgebung und Scharfe. saskia Galantegalante@backmedia.infofoz14-a019a1
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Data-Ass Backereisoftware GmbH
Postfach 2263
| 33350 Rheda-Wiedenbriick
Tel. 05242-9602-20
Fax 05242-9602-18
email: Info@data-ass.de
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